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CAMPAÑA DE PREVENCIÓN DE LESIONES OCASIONADAS POR 

LA PÓLVORA 

PERIODO 
DE 

DIFUSIÓ 
N 

RACION 

DE LA 

CAMPA 

ÑA 

MONTO 
MEDIOS A 

UTILIZAR 

CAMPAÑA DE PREVENCIÓN DE LESIONES OCASIONADAS POR 

LA POLVORA 

RACION 
PERIODO 

DE 
DIFUSIÓ 

N 

ÑA 

SCRIPCION 

DEL ITEM MONTO 
DE LA 

CAMPA 

MEDIOS A 

UTILIZAR 

ir EL SALVADORIQQQ084 
UNÁMONOS PARA CRECE '  

   

ADENDA 

No.1 

San Salvador, 9 de febrero de 2018 

El Fondo Solidario para la Salud (FOSALUD), a través de la Unidad de Adquisiciones y 

Contrataciones Institucional (UACI) de conformidad a los Arts. 50 LACAP y 50 RELACAP, 

informa a todas las personas (Naturales y Jurídicas) que obtuvieron las bases del proceso 

denominado LP 08/2018 "CONTRATACIÓN DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA 

CREACIÓN DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACIÓN, DISEÑO, PRODUCCIÓN Y DIFUSIÓN DE 

CAMPAÑAS DE COMUNICACIÓN Y EDUCACIÓN DEL FOSALUD, DURANTE 2018 ", que se ha 

realizado ADICION a las bases por consultas efectuadas por participantes que obtuvieron las 

bases, como se detalla a continuación: 

EVENTO DE 
LANZAMIEN 

EVENTO DE 
LANZAMIEN 

Campaíí Contempi Sepvem $8000 $8.000. 
PRELANZAMI 

Campali Contempl Sepuem $8000 $8.000. 
PRELANZAM 

a de a un pre- bre a 0.00 00 ENTO a de a un pre- bre a 0.00 00 lENTO 
El evento de pre El evento de pre 

prevenci lanzamien diciemb lanzamiento y 
lanzamiento/ofici 

prevenci lanzamien diciemb lanzamiento y 
lanzamiento/ofici 

ón de 

lesiones 

ocasiona 

das por 

la 

pólvora 

co con la 

comunica 

d 

educativa 

(septsemb 

re). 

El cual irá 

acompaña 

do de 

re alización de la 
campaña tendrá 
como eje 
temático el 
objetivo de la 
campaña y 
deberá 
contemplar una 
escenografla 
alineada al 
concepto de la 
campaña en un 
espacio al aire 
libre o cerrado 

ón de 

lesiones 

ocasiona 

dan por 

la 

pólvora 

to con la 

comunida 

d 

educativa 

(septiemb 

re). 

El cual irá 

acompaña 

do de 

re alización de la 
campaña tendrá 
como eje 
temático el 
objetivo de la 
campaña y 
deberá 
contemplar una 
escenografla 
alineada al 
concepto de la 
campaña en un 
espacio al aire 
libre o cerrado 

Fondo Solidario para la Salud (FOSALUD) 
Novena Calle Poniente, entre 73 y 75 avenida Norte No. 3846, colonia Escalón. 

Teléfono: 25289700 Fax: 25289723 
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ilustracion 

cuy 

requenmi 

entos 

para 

implemen 

tar una 

estrategia 

en redes 

sociales. 

ilustracio 

nesy 

requerimi 

estos 

para 

implemen 

tar una 

estrategia 

en redes 

sociales. 

Objetivo Lanzamie Noviem Objetivo 

Sensibili 

zar 	a 	la 

poblacro 

salvador 

elia 

sobre Ion 

danos 

ocasiona 

dos 	por 

la 

manipul 

ación de 

la 

pólvora 

1 

secuelas 

(fisicas 	y 

sucologic 

as) 	que 

esta deja 

en 	los 

afectado 

Lanzarnie 

nto oficia¡ 

radios de radios 

Noviem 

bre 	y 

diciemb 

re 

Sensibili 

zar a 	la 

poblacio 

salvador 

elia 

sobre los 

daños 

ocasiona 

dos 	por 

la 

manipul 

ación 	de 

oto oficial bre 	r 

diciemb 

re 

$20,00 

0.00 

RADIO 

Compra de 

espacios en 

cobertura 
nacional y 

departamental, 

incluyendo 

radios 

comunitarias y 

cristianas, de 

acuerdo con la 

población mcta, 

La paura deberá 

ser contratada 

en horarios de 6 

am. a 8:00 am. 

yde4p.m.a 

7:00 pm. Con 

un incremento 

de la pauta en la 

semana del 20 al 

31 de diciembre 

$20,00 

0.00 

RADIO 
Compra de 

espacio 	en 

de 

cobertura 
nacional y 

departamental, 

incluyendo 

radios 

comunitarias y 

cristianas, de 

acuerdo con la 

población meta. 

La pasta deberá 

ser contratada 

en horarios de 6 

am, a 8:00 am. 

yde4p.m.a 
7:00 pm. Con 

un incremento 

de la pauta en la 

semana del 20 al 

31 de diciembre 

la 

pólvora y 

las 

secuelas 

(fisicas 	y 

sicológic 

as) 	que 

esta deja 

en 	los 

afectado 

$25,00 

0.00 

TELEVISION 
Compra de 

pasta en medios 

televisivos para 

la difusión de 

spot de 30 
segundos de la 

campaña en 

segmentos 

estratégicos de 

noticias O 

programas de 

alto rating. Con 

un incremento 

de la pauta en la 

semana del 20 al 

31 de diciembre 

$25,00 

0.00 

TELEVISION 

Compra de 

pauta en medios 

televisivos para 

la difúsion de 

spot de 30 
segundos de la 

campaña en 

segmentos 

estratégicos de 
noticias o 

programas de 

alto rating. Con 

un incremento 

de la pauta en la 

semana del 20 al 

31 de diciembre 

$7.000. 

00 

PRODUCCIO 

N DE SPOT 

TELEVISIVO 

Y CUNA 

RADIAL 

Producción de 

spot televisivo y 

cuña radial de 30 

e undos 	La g 	
. 

producción del 

spot incluye 

locaciones, 

autorizaciones 

permisos, 

Argumentación técnica Tradicionalmente, los 

productos p'rotécnicos se utilizan en los festeios 

de fin 	e injçioe año, y en las 	celebraciones 
municipales. Sin embargo, detrás de sus efectos 

llamativos 	y de alegría 	se oculta 	el 	drama de 
cientos de personas que han seguido llenando las 
salas de emergencias 	en los últimos años. 	Los 
niños, niñas y adolescentes menores de 15 años 

son las 	víctimas 	más comunes por el uso 	de 
artefactos elaborados a partir de la pólvora, y en 

algunos casos la gravedad de fas quemaduras o 

amputaciones genera discapacidad permanente e 
incluso la muerte. 

Por consiguiente, hay que dar una gran prioridad 

a la niñez y adolescencia, para garantizarles los 
derechos fundamentales a la vida, integridad física. 

la salud y la 	recreación; seguir reafirmando 	la 

regulación y las previsiones de protección para la 

elaboración, 	almacenaie, 	comercialización 	y 
manipulación de articulos o fuegos pirotécnicos y 
confirmar que los derechos fundamentales de la 
niñez 	y 	adolescencia 	prevalecen 	sobre 	los 
derechos de los demás. 

Fondo Solidario para la Salud (FOSALUD) 
Novena Calle Poniente, entre 73 y  75 avenida Norte No. 3846, Colonia Escalón. 

Teléfono: 25289700 Fax: 25289723 
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modelos y todo 

lo requerido 

para la 

realización del 

producto final) 

Población meta: toda la población con énfasis 

en niñas, niños, adolescentes, madres, padres y/o 

cuidadores. 

PRO DUCCIÓ 

$5.000. VIA PUBLICA 
Difusión de la N DE SPOT 

00 campaña, a 

través de Vallas 
TELEVISIVO 

o mupies al $7,00 y CUÑA 
interior de 

centros 
0.00 

RADIAL 

comerciales.

paradas de buses 

o principales 

Producción de 

calles del país.
spot televisivo y 

cuña radial de 30 

$5.000. TRASERAS segundos. (La 

00 DE BUSES 

Traseras de 

buses en las 

principales rutas 

de San Salvador, 

La Libertad y 

producción del 

spot incluye 

locaciones, 

autorizaciones, 

permisos, 

modelos y todo 
Santa Ana 

lo requerido 

para la PAUTA EN 
$3.000. CINE 

realización del  

00 
Contratación de 

pauta en cine, 

spots durante 

mayo, junio y 

producto final) 

penados 

vacacionales de 

$5.000. VIA PÚBLICA 
Difusión de la 

agosto con 

especial énfasis 

en las peliculas 

de estreno los 

mier-coles y fines 

de semana, 

00 campaña, a 

través de Vallas 

o mupies al 

Interior de 

centros 

comerciales, 

paradas de buses 

o principales 

calles del pais  
$2.000. MEDIOS 

00 DIGITALES $5,000. TRASERAS 
Compra de 

banners o 

botones en 

secciones 

principales de 

periódicos 

electrónicos de 

actualización 

constante de 

noticias y 

alcance a través 
de su comunidad 

de seguidores en 

redes sociales. 

00 DE BUSES 

Traseras de 

buses en las  

principales rutas  

de San Salvador. 

La Libertad y 
Santa Ana 

PAUTA EN 
$3.000. CINE 

ACTIVIDADE 00 
Contratación de 

$5.000' 5 DE 
pauta en cine, 

00 
MARKETING. 

Acciones de 

Comunicación, 

Publicidad, 

Relaciones 

Públicas, 

Digitales o 

actividades de 

promoción de la 

campaña en 

lugares públicos 

o cerrados. 

mediante slide o 

spots durante 

el mes de 
diciembre con 

especial 

énfasis en las 

semanas de 

navidady fin  

de año. 

Fondo Solidario para la Salud (FOSALUD) 

Novena Calle Poniente, entre 73 y  75 avenida Norte No. 3846, Colonia Escalón. 

Teléfono: 25289700 Fax: 25289723 
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1?I 
- Actividades 

artístico- 
culturales. 

$2.000. 

00 

MEDIOS 

DIGITALES 
Compra de 
banners o 
botones en 
secciones 
principales de 
periódicos 
electrónicos de 
actualización 
constante de 
noticias y 
alcance a través 
de su comunidad 
de seguidores en 
redes sociales. 

Total $8000000 

$5000. 

00 

ACTIVIDADE 
S DE 
MARKETING. 
Acciones de 
Comunicación. 
Publicidad, 
Relaciones 
Públicas. 
Digitales o 
actividades de 
promoción de la 
campaña en 
lugares públicos 
o cerrados. 
Actividades 
artístico-
culturales. 

Total $80,000.00 

SECCION 	VII 	TERMINOS 	DE 	REFERENCIA 	DEL 
SERVICIO. 

(referente al literal a) 

1. 	CONDICIONES GENERALES DEL SERVICIO: 
a) 	Plan de comunicaciones de la campaña 

Dicho plan aplica a los ítems 1, 2, 3, 4 y  6 

• Análisis del contexto en que se implementará 
la campaña. 

• Objetivos generales y específicos de la 
campaña publicitaria, 

• Nombre de la campaña, tratamiento discursivo 
de las pieza y tratamiento gráfico de las piezas 

• La identificación y justificación de los públicos 
a los que va dirigida la campaña. 

• Estrategia de campaña (específicamente para 
lograr cobertura mediática) 

• Descripción actividades de posicionamiento de 
la campaña ¿Cómo posicionará la campaña? 

• Descripción de las herramientas a utilizar 
• Adaptaciones de las piezas y productos finales 

a entregar. (afiches, brochur, banner, 
promocionales y todo lo requerido para el 
posicionamiento de la campaña) 

• Plan de relaciones públicas. 
• Para efectos de evaluación, el ofertante 

presentará una maqueta del spot televisivo y 
maqueta de la cuña radial propuesta para 
campaña. (No aplica para el ítem 5) 

SECCION 
SERVICIO. 

(referente 

2. 	CONDICIONES 
a) 	Plan 

Dicho 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 
• 

• 

VII 	TERMINOS 	DE 

al literal a) 

GENERALES DEL 
de comunicaciones de la 
plan aplica a los ítems 1, 

Análisis del contexto en 
la campaña. 
Objetivos generales y específicos 
campaña publicitaria. 
Nombre de la campaña, 
de las pieza y tratamiento 
La identificación y justificación 
a los que va dirigida la campaña. 
Estrategia de campaña 
lograr cobertura mediática) 
Descripción actividades 
la campaña ¿Cómo posicionará 
Descripción de las herramientas 
Adaptaciones de las piezas 
a entregar. (afiches, brochur, 
promocionales y todo lo 
posicionamiento de la campaña) 
Plan de relaciones públicas, 
detallar los objetivos y 

REFERENCIA 	DEL 

SERVICIO: 
campaña 

2, 3, 4 y  6 

que se implementará 

de la 

tratamiento discursivo 
gráfico de las piezas 

de los públicos 

(específicamente para 

de posicionamiento de 
la campaña? 
a utilizar 

y productos finales 
banner, 

requerido para el 

en él se deben 
acciones a realizar 

para obtener espacios gratuitos en los 
medios de comunicación que complementen 

Fondo Solidario para la Salud (FOSALUD) 
Novena Calle Poniente, entre 73 y 75 avenida Norte No. 3846, Colonia Escalón. 

Teléfono: 25289700 Fax: 25289723 
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- 
La agencia deberá presentar la propuesta 
visual novedosa del lanzamiento de la 
campaña, en formato render o plano 
interactivo el cual tendrá de eje temático el 
objetivo de la campaña y deberá contemplar el 
presupuesto y una escenografía al aire libre o 
cerrada en función del concepto de la campaña. 
(no aplica para el ítem No. 4 y  5) 

al Plan de Medios ofertado para su  
contratación. 

• Para efectos de evaluación, el ofertante 
presentará una maqueta del spot televisivo y 
maqueta de la cuña radial propuesta para 
campaña. (No aplica para el ítem 5) 

• La agencia deberá presentar la propuesta visual 
novedosa del lanzamiento de la campaña. en 
formato render o plano interactivo el cual 
tendrá de eje temático el objetivo de la campaña 
y deberá contemplar el presupuesto y una 
escenografía al aire libre o cerrada en función 
del concepto de la campaña. (no aplica para el 
Ítem No. 4 y  5) 

SECCION y EVALUACION Y COMPARACION DE 
OFERTAS 
c)EVALUACION DE LA OFERTA TECNICA Y 
EXPERIENCIA. 

SECCION y EVALUACION Y COMPARACION DE 
OFERTAS 
c)EVALUACION DE LA OFERTA TECNICA Y 
EXPERIENCIA 

CUADRO DE EVALUACIÓN DE LAS CAMPAÑA CUADRO DE EVALUACIÓN DE LAS CAMPAÑA 
OFERTADAS (ítem 1, 2, 3,4 y 6 	 OFERTADAS (ítem 1, 2, 3, 4 y 6)) 

CUADRO DE EVALUACIÓN DE LAS CAMPAÑA 
OFERTADAS (ítem 1, 2, 3 4 y 6) 

CUADRO DE EVALUACIÓN DE LAS CAMPAÑA 
OFERTADAS (ítem 1, 2, 3 4 y 6) 

CONCEPTO CONCEPTO PONDER 60 
ACIÓN % 

PONDER 60 IT 

ACIÓN % 

IT 
E 
M 

OFERTA TECNICA 

Plan de comunicación 
	

60 

Todo lo requerido en el plan de 
comunicación de la campaña 
se 	adapta 	al 	objetivo 
planteado por la institución en 

	
12 

el anexo No. 2 (para los items 
1. 2. 3. 4 y  6). De no cumplir 
con la cabalidad tendrá cero. 
Los objetivos descritos tienen 
relación con el mensaje visual 
de las piezas que presentan 
(válidos para todos los ítems). 

	9 

De no cumplir con la cabalidad 
tendrá cero 
Concepto creativo y discursivo 
de las piezas de la campaña 
se adapta a los objetivos, 
tomando en cuenta el lenguaje 
de género, inclusión, equidad, 
así como también la 

12 

originalidad. creatividad e 
innovación de! concepto. De 
no cumplir con la cabalidad 
tendrá cero 
Plan de Relaciones Públicas. 
De no cumplir con la cabalidad 
tendrá cero 

OFERTA TECNICA 

Plan de comunicación 
	

60 

Todo lo requerido en el plan de 
comunicación de la campaña 
se 	adapta 	al 	objetivo 
planteado por la institución en 

	
12 

el anexo No. 2 (para los ítems 
1. 2. 3. 4 y  6). De no cumplir 
con la cabalidad tendrá cero. 
Los objetivos descritos tienen 
relación con el mensaje visual 
de las piezas que presentan 
(válidos para todos los ítems). 

	9 

De no cumplir con la cabalidad 
tendrá cero 
Concepto creativo y discursivo 
de las piezas de la campaña 
se adapta a los objetivos, 
tomando en cuenta el lenguaje 
de género, inclusión, equidad, 
así como también la 

12 

originalidad. creatividad e 
innovación del concepto. De 
no cumplir con la cabalidad 
tendrá cero 
Plan 	de 	Relaciones 
Públicas. De no cumplir con 

	
7 

su presentación en el 
7 

Fondo Solidario para la Salud (FOSALUD) 

Novena Calle Poniente, entre 73 y  75 avenida Norte No. 3846, Colonia Escalón. 

Teléfono: 25289700 Fax: 25289723 
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Plan de medios y estrategia 
para lograr cobertura 
mediática 

contenido planteado tendrá 

cero   

Plan de medios y estrategia 
para lograr cobertura 
mediática Presenta 	lo 	solicitado 	en 	el 

manejo 	de 	pauta. 	De 	no 
cumplir 	con 	la 	cabalidad 
tendrá cero 

Presenta 	o 	solicitado 	en 	el 
manejo 	de 	pauta. 	De 	no 
cumplir 	con 	la 	cabalidad 
tendrá cero 

El plan de medios presentado, 
cumple 	con 	el 	detalle 
solicitado 	en 	los 	medios 	a 
utilizar de los ítems 1. 2, 3. 4 y 
6. 	De 	no 	cumplir 	con 	la 
cabalidad tendrá cero 

El plan de medios presentado. 
cumple 	con 	el 	detalle 
solicitado 	en 	los 	medios 	a 
utilizar de los ítems 1 	2, 3, 4 y 
6. 	De 	no 	cumplir 	con 	la 
cabalidad tendrá cero 

La 	agencia 	presenta 	una 
propuesta 	de 	acciones 	que 
realizara 	con 	medios 	de 
comunicación, se evaluará los 
espacios 	adicionales 	a 	las 
entrevistas 	producto 	de 	la 
pauta 	contratada 	que 	la 
agencia 	pueda 	ofrecer 	a 	la 
institución. De no cumplir con 
la cabalidad tendrá cero 

10 

La 	agencia 	presenta 	una 
propuesta 	de 	acciones 	que 
realizara 	con 	medios 	de 
comunicación, se evaluará los 
espacios 	adicionales 	a 	las 
entrevistas 	producto 	de 	la 
pauta 	contratada 	que 	la 
agencia 	pueda 	ofrecer a 	la 
institución. De no cumplir con 
la cabalidad tendrá cero 

10 

Experiencia Total 
30 

Sub total Experiencia Total 30 

Formación 	y 	experiencia 	de 
las personas asignadas a la 
cuenta (Director de la cuenta. 
director 	creativo, 	encargado 
de medios. copy. visualizador, 
etc.), 	para 	efectos 	de 
evaluación 	se 	tomará 	en 
cuenta 	la 	formación 
académica (nivel de estudios 
por lo que se adjuntará hoja de 
vida 	de 	los 	ejecutivos 	que 
atenderán 	la 	cuenta). 
Graduado 	universitario 	en 
Ciencias de la Comunicación, 
Publicidad, 	Marketing 	o 
carreras 	afines, 	obtendrá 	la 
totalidad 	del 	puntaje, 	de 	lo 
contrario obtendrá O. 
Presentar hoja de vida de los 
profesionales 	a 	cargo 	de 	la 
cuenta, 	estos 	deben 	contar 
con experiencia mayor a dos 
años. 

10 

Sub total 

Formación 	y 	experiencia 	de 
las personas asignadas a la 
cuenta (Director de la cuenta. 
director 	creativo, 	encargado 
de medios, copy, visualizador, 
etc.), 	para 	efectos 	de 
evaluación 	se 	tomará 	en 
cuenta 	la 	formación 
académica (nivel de estudios 
por lo que se adjuntará hoja de 
vida 	de 	los 	ejecutivos 	que 
atenderán 	la 	cuenta). 
Graduado 	universitario 	en 
Ciencias de la Comunicación, 
Publicidad. 	Marketing 	o 
carreras 	afines, 	obtendrá 	la 
totalidad 	del 	puntaje: 	de 	lo 
contrario obtendrá O. 
Presentar hoja de vida de los 
profesionales 	a 	cargo 	de 	la 
cuenta, 	estos 	deben 	contar 
con experiencia mayor a dos 
años. 

10 

Portafolio documentando al 
menos 3 cuentas de alto nivel 
en su realización 
acompañadas de su 
respectiva evaluación de 
impacto. Para fines de 

8 
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evaluación solo se tomarán 
en cuenta las campañas que 
adjunte evaluación de 
impacto. 
Donde las cuentas mayores a 
$350.000 obtendrán la 
totalidad del puntaje: las 
mayores de $200.000 la mitad 
del puntaje. 
En la presentación creatividad 
se evaluarán los siguientes 
criterios: 

Originalidad de la campaña 
a desarrollar: capacidad de 
producir 	ideas 	inusuales 
considerando un lenguaje no 
discriminatorio, el enfoque de 
género y adaptado los 
objetivos de la campaña. (4 
Puntos) 

Impacto del mensaje: la 
propuesta del mensaje debe 
ser claro e impactar a la 
audiencia objetiva.( 4 Puntos) 

Creatividad en el diseño de 
las piezas gráficas y 
audiovisuales de campaña. 
(4 puntos) 

Portafolio documentando al 
menos 3 cuentas de alto nivel 
en su realización 
acompañadas de su 
respectiva evaluación de 
impacto. Para fines de 
evaluación solo se tomarán 
en cuenta las campañas que 
adjunte evaluación de 
impacto. 
Donde las cuentas mayores a 
$350.000 obtendrán la 
totalidad del puntaje; las 
mayores de $200000 la mitad 
del puntaje. 
En la presentación creatividad 
se evaluarán los siguientes 
criterios: 

Originalidad de la campaña 
a desarrollar: capacidad de 
producir 	ideas 	inusuales 
considerando un lenguaje no 
discriminatorio, el enfoque de 
género y adaptado los 
objetivos de la campaña. (4 
Puntos) 

Impacto del mensaje: la 
propuesta del mensaje debe 
ser claro e impactar a la 
audiencia objetiva.( 4 Puntos) 

8 

12 

12 

Creatividad en el diseño de 
las piezas gráficas y 
audiovisuales de campaña. 
(4 puntos) 

TOTAL 

90 
0/ 
/0 

90 

TOTAL 

/ 

'osalud 	 EL SALVADOR  Q~ 
UNÁMONOS PARA CRECER 

Esta adenda formará parte integral de las bases, el resto del contenido se mantiene inalterado. 

FOSÁLUD 
, rresdenc:a  .cj 

Dra. Elvia Vio -ta 

Presidenta del Conseja Directiv 

Fondo So1id'rio para a 

ívar Escalante 

Representante Legal del 

Salud (FOSALUD). 

Fondo Sol¡,,  .  rio para la Salud (FOSALUD) 

Novena Calle Poniente, e 	e 73 y 75 avenida Norte No. 3846, Colonia Escalón. 

éfono: 25289700 Fax: 25289723 
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Descargas 	 https://www.comprasal.gob.sv/Uacis/MHAgregarArchivoPorLicitaci...  

0 

0000088 
:1   CERRAR 

Descarqa de Documentos de Licitaciones y  Consursos  

Nombre de Archivo 	 Acción 

NOTA ACLARATORIA No. 1 LP 08-2018.pdf 	 Eliminar 	Aceptar 

BASES LP 08-2018.pdf 	 Eliminar 	Aceptar 

ADENDA No. 1 LP 08-2018.pdf 	 Eliminar 	Aceptar 1 

AGREGAR ARCHIVOS 

        

         

         

EL NOMBRE DEL ARCHIVO NO DEBERA LLEVAR CARACTERES ESPECIALES 

       

        

LA EXTENSION DE LOS ARCHIVOS DEBERA DE SER .DOC,.XLS O .PDF,XLSX,DOCX 

       

        

Codigo de Proceso 	 Ruta 

LP-081201 8 	 Examinar... 	Ningún archivo seleccionado. 

Agregar 

1 de 1 	 12/2/2018 10:21 




